MEDIEN

Der Journalismus im Internet
erhilt Auftrieb. In jiingster Zeit
haben Schweizer Journalisten
gleich mehrere Informations-
plattformen geschaffen.

Rainer Stadler

Der Griindergeist erfasst den hiesigen
Journalismus, Das iiberrascht emiger-
massen nach einem Jahrzehnt zahlloser
deprimicrender Nachrichten iiber Stel-
lenabbau und Budgetkiirzungen. Der
Einbruch bei dem Werbeeinnahmen,
eine schrumpfende Kiuferschaft und
der generelle Preisdruck mussten die
Einsicht bestirken. dass die Grenzen
des medialen Wachstums gerads auf
einem kleimen Markt wie der Schweiz
lZngst erreicht sind.

Die jiingsten Grilmdungen von Infor-
mationsplattformen im Internet wirken
unter diesem Blickwinkel wie eine
Trotzreaktion auf den Holeschlag im
Blatterwald. Die Neunlinge heissen «=In-
fosperbers, «Neulands, «Journal 21s,
«Medienwoche»,  «Literatur und
Kunsts, «Clacks, «Finews» und «Bran-
der». Die Aufzihlung erfolgt mit dem
Varbehalt, moglicherweise den einen
oder andern Initianten dbersehen zu
haben. Denn selbst professionzllz Be-
obachter haben manchmal Milhe, im
Internet-Dschungel den Uberblick zu
bewahren.

Organisierter als Weblogs

Gemeinsam ist den gepannten Plati-
formen, dass jhre Ressourcen be-
schrankter sind als jene der etablierten
Medien. Im Gegensatz zm den ersten
cinsamen Pfadfindern der Intermet-Pu-
blizistik, den zahllosen Ich-Buden bew.
Weblogs, verfiigt die neue Generation
aber iiber eimen gewissen Organisa-
tionsgrad, der ihre Produkte unabhiingi-
ger macht von der Befindlichkeit eines
Einzelnen. Wenn also einer beispiels-
weise wegen Krankheit ausfillt, ldoft
der’ Betrieb dennoch weiter. Arbeils-
teilung nennt sich das - eine so banale
wie cffiziente Erfindung, welche in der
Online-Anfangseuphorie der individua-
listischen Selbstitberschitzung aus dem
Blickfeld geraten war.

Gemeinsam ist den Websites im Wei-
teren, dass erfabrene Journalisten fiir
sie arbeiten. In mehreren Fillen ge-
hiren sic zudem zu den Grilnderviitern.
Und die dritte Gemeinsamkeit: Die
Finanzierungsbasis ist knapp. Die Freu-
de an der Publizistik ist das stiirkere
Motiv als die Holfnung auf Gewinn.

Das «Journal 21»

Beginnen. wir mit den Traditionellen;
auch solche gibt s inzwischen im Inter-
net. Zuihnen zihlt das «Journal 21», das
vom chemaligen SRG-Mitarbeiter Hei-
ner Hug gegriindet wurde. Die Liste der
Mitarbeiter ist beeindruckend lang: Es
handelf sich vornehmlich um pensio-
nierte Journalisten, welche zuvor im
Dienste filhrender Schweizer Medien
standen; das Internet hat die einstigen
Konkurrenten friedlich vereint. Aber
wie so oft, wenn es um Ehrenamtliches
geht, bleibt der Kreis der Aktiven klein.

Das «Journal 21» pfegt die klassi-
schen Ressorts Politik, Wirtschaft, Ge-
sellschaft und Kultur. Die Hauptaktivi-
tit ist allerdings im politischen Bereich
zu beobachten, und das vor allem bei
der Auslandberichterstattung. Renom-
mierte Kipfe wie der ehemalige NZZ-
Korrespondent Arnold Hottinger sind
hier hochaktiv - die derzeitigen Umbril-
che im muslimischen Raum bieten ihm
die Steilvorlage. -

Das «Journal 21» setzt den klassi-
schen textorientierien Journalismus mit
den Mitteln des Internets fort, Kom-
mentarfunktionen fiirs Publikum gibt
es. Reaktionen sind allerdings rar. Dar-
ilber hinaus nutzt das «Journal» die ein-
schligigen im Internet entwickelten
Kommunikationstechniken wenig:
kaum Links, keine Rubriken wie
«Meistgelesen» oder «Meistziliert». Es
herrscht der auktoriale Buchstabe.
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Jtene Jiivdher Jeitung

Auf ins Internet!

Schweizer Journalisten suchen und finden im World Wide Web ein neues Tiitigkeitsfeld

Auch die dltere Journalistengeneration entdecks die Lust am digitalen Publizieren.

Verschafft «Journal 21» Mehrwert in
der hiesigen Medienlandschafl, wie es
das Fiel der Plattform ist? Teilweise.
Wenn sich die gesamte Welt wandelt,
gewinnt jener an singulirer Statur, der
wie das «Journal= cinfach am Bewdhr-
ten festhilt. Wihrend die Medien insbe-
sondere die Mittel fiir Anslandberichte
abbauten, versammelt sich beim «Jour-
nale ein hohes Mass an Erfahrung und
Urteilskraft. Dariiber hinauws bekomma
der Leser indessen kaum Uberraschen-
des zu lesen (www journal2Lech).

Der «Infosperber»

Ein breites Spektrum will auch der seit
Ende Mirz aktive «Infosperbers ab-
decken. Er erweitert die klassischen
Ressorls um Scktionen wie Umwell,
Gesundheit, Bildung, Recht und Me-
dien und priisentiert sich etwas Inter-
net-affiner als das «Journal 21». Aber
auch hier dominiert der dem Text ver-
pflichtete Journalismus. Schweizer The-
men haben bedeutend mehr Gewicht,
wobei ein konsumkritischer, umwelt-
politischer Ansatz zu erkennen ist. Die
Angriffslust ist grissser. Da spiegelt sich
die Handschrift des Initiators Urs
P. Gasche, der einst fiir den «Kassen-
sturze des Schweizer Fernschens arbei-
tete. Auch er versammelte bekannte
Mamen aus dem Journalismus um sich,
etwa den Energiespezialisten Hanspe-
ter Guggenbiihl, den ehemaligen SRG-
Mann Robert Ruoff oder den einstigen
Chefredaktor  und  Verlagsmanager
Christian Miiller.

Die Ziele des «Infosperbers» sind
ambitits. Hier sollen Themen zur Spra-
che kommen, die anderswo ilbersehen,
verdriingt oder gar aus Riicksicht auf
Wirtschaftsinteressen unterdriickl wer-
den. Den Anspruch auf Exklusivitit

‘und Alternativitiit erhebt allerdings je-

des Hintergrundmedium. Der «Info-
sperbers 1ést thn bis anhin nicht mehr
ein, als dies die bisherigen Kaniile auch
tun. So tauchte ein migrationskritischer
Kommentar des SP-Manns Rudolf
Strahm, der beim «Tages-Anzeigers er-
schien, gekiirzt beim «Infosperbers
ebenfalls auf.

Im Weiteren fillt auf, wie selten die
Leser bisher Kommentare hinterliessen.
Vielleicht hiingt das auch damit zusam-
men, dass die Websites der grossen
Schweizer Medien dem Mitteilungs-
bediirimis des Publikums bereits viel
Raum geben. Alternative Platiformen
miissten also darum kiimpfen, einen
kleinen, aber feinen Zirkel von Debat-
tierern um sich zu scharen.

" Beim  «Infosperbers arbeiten die
Schreiber ebenfalls fiir Gotteslohn, Das
Stiftungskapital von 150000 Franken
und die allffilligen Werbecinnahmen

dienen in erster Linie zur Aufrecht-
erhaltung der Infrastruktur (www.info-
sperber.ch).

«Neuland»

Ans dem Geist des Magazinjournalis-
mus heravsgewachsen ist das «Neu-
land», das von Anita Huogi, Tudith Stofer
und Daniel Hitrig herausgegeben wird.
Hier spiirt man bedeutend stdrker den
Willen, zwar nicht interaktiv, aber multi-
medial zu arbeiten. Videos, Dokumen-
tarfilme, Foto-Strecken und Texte fin-
den zusammen. Bei den Artikeln — etwa
itber Migration, Muslime, Regenwiir-
mer oder Gleichberechtigung — handelt
es.sich allerdings weniger um Repor-

tagen als um Stiicke mit einem betrach-

tenden, essayistischen Stil. Seit dem ver-
psangenen Dezember sind bisher sechs
einzeln abrufbare Ausgaben erschienen.
Wer will, kann zu jeder Nummer Musik
abspielen, die je ein Musiker auswiihlte,

Auch das «Neulands lebt von der
Gratisarbeit der Journalisten. Aufl Wer-
bung wird verzichtet. Das Publikum
wird ermuntert, ein Abonnement zu
kaufen (40 Franken fiir 6 Ausgaben)
oder einen Beitrag zu spenden -(www.
neuland-mag.net).

«The Branders

Ein Kontrasiprogramm bietet «The
Brander». Im Gegensatz zur eher spri-
den, ¢rnsten Aufmachung von «Neu-
land» taucht der «Brander» den Besu-
cher in die warme Welt des Genusses,
Das Layout ist gefillip-zeitgemiiss. In
der Anmutung gleicht es den anspruchs-
volleren Lifestyle-Beilagen, mit denen
die Presse derzeit gutes Geld verdient,
Ideelle und finanzielle Basis des Ma-
gazins ist die Agentur Branders, die ihr
Geld mit Markenkommunikation ver-
dient. In dicsem Sinn flibertriigt sie
Marke in den Journalismus und reflek-
tiert auf ihrer Website den Wert von
Giitern, Metiers und Menschen. Die
Flattform funktioniert dabei wie ein ha-
liebig dehnbarer Warenkorh, welchen
die Redaktion laufend mit neuen Arti-
keln fillt. Die hier titigen Journalisten
erhalten Honorare. Das Publikum kann
Vorschlige fiir Beitrdge einreichen
{(www.thebrander.com).

«Medienwoche=»

Branchenspezifischer als die bisher ge-
nannten Websites operiert die «Medien-
woche». Herausgegeben wird sie von
Thomas Paszti, der im Internct eine
Stellenbirse filr die Kommunikations-

branche betreibt. In der «Medienwo- -

ches reflektieren hauptsichlich - drei
Journalisten kontinuierlich die Aktuali-
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tédten in der Branche. Das tun sie vor
allem in Form von kommentierenden
Artikeln. Web-Links werden gesetzt,
aber auch hier liberwiegt der klassische
Textjournalismuos. Im Vergleich zum
Blog «Medicnspiegel» kann die neue
Website noch keine Debatien umter
thren Lesern ausldsen.- Sie bereichert
aber den hiesigen Jourpalismus und
kompensiert Defizite der Deutsch-
schweizer Presse. Denn our noch der
«Sonntage und die NZZ behandeln
regelmassiz Medienthemen. Die drei
Schreiber erhaliten Lihne, allerdings
vergleichsweise bescheidene (hup:ime-
dienwoche.ch).

«Finews» und «Clacks»

An eine lukrative Branche, die Finanz-
industrie, hat sich «Finews» angeschlos-
sen. Die Websile produziert entspre-
chend Informationen filr Finanzleute —
und hat cine dkonomische Perspektive.
Denn eine solche Zielgruppe Eisst sich
leichter auf dem Werbemarkt verkau-
fen. Ralph Péhner, neben Claude Bau-
mann und Peter Bohnenblust einer der
Initianten, sagte aul Anfrage, dass fiir
«Finews» etwa 200 Stellenprozente ein-
geselzt werden, Man zahle marktge-
rechte Lithne. Die Aussichten seien gut.
Wenn der Trend anhalte, werde man im
laufenden Jahr «schines Gelds verdie-
nen {(www.finews.ch).

Péhner engagierte sich mit anderen
Journalisten bei einer weiteren Website:
bei «Clacks. Diese zielt hauptsiichlich
auf ein weibliches Publikum. Alles dreht
sich hier um Leben, Liebe und Lust, und
das im einschligigen Stil des spekulati-
ven Trendjournalismus, Die Artikel be-
ruhen ofters auf cinem Recycling von
Online-Infos, Péhner sagt, man sei noch
nicht voll gestartet, dies auch wegen
mehrerer personeller Wechsel. Finan-
zieren will man sich durch Werbung und
durch Vermittlung von Verkaufsge-
schiiften {(www.clack. ch).

«literatur und Kunst»

Anfang Miirz startete ferner eine Kul-
tur-Website. Zwel Nummern der von
Ingrid Isermann betricbenen «Literatur
und Kunst» sind bis anhin erschiencn.
Dhas digitale Magazin orientiert sich an
einem klassisch-modernen  Kulturbe-
griff und kooperiert mit der alteingeses-
senen Zeitsehrift «Dus. Auch hier trifft
man auf bekannte Journalisten und
Autoren. Teilweise wurden die Artikel
bereils anderswo publiziert. Die Text-
sorte ist breit. Das Spektrum reicht von

Rezensionen iiber konventionelle Rei-

seberichte bis zu Stéphane Hessels
Streitschrift «Empint Euche (www.lite-
raturundkunst.net).




