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Patricia Field, de kledingont-
werpster van Sex and the City, is 
in haar eentje verantwoordelijk 
voor de Manolo Blahnik en Lou-
boutin-rage, voor de terugkeer 
van de corsage en de opkomst 
van de Fendi-baguette. 

Janie Bryant, kle-
dingontwerpster 
van Mad Men, ziet 
de sixties op de 
catwalk en denkt 
dat het wel eens 
allemaal haar in-
vloed zou kunnen 
zijn. “Elk seizoen 
verbaas ik me meer 
over de impact die 
de serie heeft.”

Waarom die blijvende belang-
stelling voor de sixties, denk je?
“Het is een erg stijlvolle en ele-
gante periode, mannen en vrou-
wen zijn zelden zo mooi geweest. 
Mannen waren nog heren toen, 
en vrouwen toonden echt hun 
vormen. Het was ook een sexy 

tijd, ik hou vooral van de lingerie 
van toen.”
Je actrices moeten altijd echte 
sixties lingerie onder hun kle-
ding dragen, met korsetten, 
stevige beha’s en jarretellen.
“Ik wil dat ze zich echt voelen 
zoals in de sixties; dat ze staan, 
wandelen en zitten zoals toen. 
Dat kan alleen in dat ondergoed.”
Leid ons even langs de perso-
nages, en hoe je hen kleedt.
“Don Draper is mysterieus, een 
man die zichzelf niet blootgeeft. 
Je zult hem altijd in een pak zien, 
maar nooit een met kleur. Grijs, 
wit, zwart; gesloten. Voor Betty 
Draper is Grace Kelly een inspi-
ratie, en ook mijn oma. Voor Joan 
denk ik aan Sophia Loren en  
Marilyn Monroe. Peggy veran-
dert voortdurend, dit seizoen 
heeft ze een heel nieuw kapsel, 
met haar kan ik altijd het meest 
experimenteren.”
Mad Men, dvd 4de seizoen, nu uit.

tv zet de trend

Mad Men Mania

Van links naar rechts: Joan Harris, Betty en Don Draper en Peggy Olson 
uit Mad Men.
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