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RESTAURANT

Migros-Restaurant und Migros-Take-Away erhalten ein neues Gewand. Branders hat
samtliche Gestaltungselemente des Auftritts der beiden Marken modernisiert und fiir
diese eine vollstindig neue Corporate-Design-Landschaft.

Die Auftritte der Gastro-Welten von Migros-Restaurant und Migros-Take-
Away waren deutlich in die Jahre gekommen. Sprachlich und optisch
wurden diese den Ansprichen einer modernen Genossenschaft nicht
mehr gerecht. Branders entstaubte aus diesen Griinden die beiden
entsprechenden Logos und uberarbeitete die Designlandschaften der
Marken von Grund auf.



Fischuwocheu

Migros Restaurant from Branders on Vimeo.

Was die Logos anbelangt, so wurden die Migros-Primarfarben um das
"Migros Restaurant Warm Grey" erganzt. Ausserdem wurden Splitscreen-
Formate und lllustrationen mit Stempeloptik entwickelt, und der Umgang
mit der Typografie wurde gescharft. Dadurch wird man der Vielfalt der
Zielgruppen sowie deren unterschiedlichen Kundenbedurfnissen gerecht,
ohne zu riskieren, dass der Bezug zur Dachmarke jemals verloren geht.
Die Umsetzung dieser Designanpassungen an allen relevanten
Touchpoints erfolgt sukzessive.
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RESTAURANT

Simple Implementierung dank praktischer
Toolbox

Um eine reibungslose, geschmeidige Ubernahme und einen sauberen
Einbau der neuen Design- und Kommunikationselemente durch alle
Migros-Genossenschaften zu gewahrleisten, hat die Zircher Creative
Consultancy eine einfach zu handhabende Toolbox entwickelt. Diese
basiert auf der kommunikativen Leitidee und enthalt sowohl Werbemittel-
Vorlagen als auch Regeln zur Logo-Verwendung oder zum Umgang mit
der Signaletik. Es finden sich darin jedoch auch konkrete
Gestaltungsvorschlage, beispielsweise fur das Packaging oder im Umgang
mit Menus. Direkt, warm, nah, authentisch, foodig und ohne jeglichen
Schnickschnack — so kommen die neuen Markenwelten von Migros-
Restaurant und Migros-Take-Away daher. Sie reprasentieren somit das
schnelle, ungezwungene Selbstbedienungsrestaurant von heute und
morgen.
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