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Branders bringt Osterkampagne
von Sprungli ins Wohnzimmer

FUr die aktuellen Ostersujets der Confiserie Sprungli hat die
Zurcher Agentur Branders die Oster-Tradition neu interpretiert.
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Seit Uber 185 Jahren ist die Confiserie Sprungli fUr ihre Osterklassiker bekannt. Getreu der

Leitidee «Wo Ostern zuhause ist» hat Branders einen neuen Look fur die diesjéhrige Oster-
kampagne konzipiert. Die Bildwelt wird aus den Verkaufsgeschdaften des Haut Chocolatiers
in ein klassisch europdisches Wohnzimmer getragen. So wie die dsterlichen Kreationen der
Confiserie Sprungli soll auch die wohnliche Atmosphdre Tradition mit einem Hauch an Ele-

ganz, Frische und Modernitat vermitteln.




Die Ostersujets werden Uberall dort eingesetzt, wo die Osterkreationen prasentiert werden

- von der Sprungli-Website bis hin zu den gedruckten BroschUren in den Verkaufsgeschaf-

ten, von digitalen Anzeigen bis zu den sozialen Kandlen des Haut Chocolatiers.
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