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Branders

Raum schaffen für Neues
Die Agentur Branders hat den Gesamtauftritt der BaugenossenschaftDie Agentur Branders hat den Gesamtauftritt der Baugenossenschaft
BEP aufgefrischt. Die minimalistische Gestaltung des Logos spieltBEP aufgefrischt. Die minimalistische Gestaltung des Logos spielt
auf das Motto «Raum Geben» an.auf das Motto «Raum Geben» an.
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Die Baugenossenschaft des eidgenössischen Personals
(BEP) verfolgt den Zweck, für ihre Mitglieder
gesunden, umweltschonenden und preisgünstigen
Wohnraum zu erhalten. Mit der Neugestaltung eines
einheitlichen Markenauftritts möchte sich die
Organisation im heterogenen Umfeld der
Wohnbaugenossenschaften klarer positionieren und
eine Identifikationsfläche für ihre Mitglieder bieten, wie
es in einer Mitteilung heisst.

Der neue Auftritt will den Gemeinschaftsgedanke als
zentrales Element genossenschaftlichen Wohnens zur
Geltung bringen. Die Grundidee des «Raum Gebens»
wird in der Anordnung der Buchstaben im Logo sowie
im spielerischen Umgang in weiteren Anwendungen
aufgenommen. Der Fokus auf Wohn- und Lebensraum
sowie auf Bewohnerinnen und Bewohner reflektiert
sich zudem in der neuen Bildwelt, die das
Identifikationspotenzial der Marke zusätzlich stützen
soll, heisst es weiter. 

Eine klare Typographie sowie die Reduktion der
Farbpalette auf die Grundfarben Blau und Rot sowie
Schwarz und Weiss unterstreichen die Einfachheit und
vielseitige Anwendbarkeit des Designsystems für die
unterschiedlichen Nutzer, wobei neben klassischen
Anwendungen wie Briefschaften, Visitenkarten und
Geschäftsberichte vor allem die digitale Präsenz der
Marke als vielseitige Informations- und
Kommunikationsplattform im Vordergrund steht. 

Verantwortlich bei BEP: Maria Åström
(Geschäftsführerin), Roland Tanner (Kommunikation);
verantwortlich bei Branders: René Allemann (CEO,
Creative Director & Founder), Marisa Güntlisberger
(Director Omnichannel Experience), Thomas Hausheer
(Creative Brand Technologist), Sarah Trendle
(Executive Brand Designer), Micha Kumpf (Senior
Brand Designer). (pd/mj)
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Finden Sie die gewünschten
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Sie gleich eine Offertanfrage zu.

Jetzt Suche starten

Firmennamen / Keyword

Branche auswählen

Region

ZUM MARKTPLATZ $ SUCHEN

persönlich
vor 9 Stunden

«Das Metaverse wird wie
selbstverständlich zum nächsten
Evolutionsschritt, der das heutige Internet
mit künftigen Anforderungen verknüpft»,
so Marc Zollinger von Accenture. Soeben
ist der neuste Technology-Vision-Bericht
erschienen.

persönlich
5.179 „Gefällt mir“-AngabenSeite gefällt mir

DIESE ARTIKEL KÖNNTEN SIE AUCH INTERESSIEREN:

Pascal Hollenstein leitet
Kommunikation
Der ehemalige Leiter Publizistik von CH
Media startet am 1. Oktober im Departement
von Simonetta Sommaruga.

BUNDESAMT FÜR UMWELT

von Christian Beck

Rebranding für
Immobilienverwaltung
Der Gesamtauftritt und die Website von
Bigler + Co. Immobilien Verwaltungen
stammt von Studio Thom Pfister.

STUDIO THOM PFISTER

%

HEUTE MEIST GELESEN

Bundesamt für Umwelt: Pascal Hollenstein leitet
Kommunikation

Metaverse: «Wir befinden uns an einem
Scheideweg»

Wirz: Wenn der Vater sich als Influencer
versucht

Digital Heads: Jobvermittler feiert zehnjähriges
Jubiläum

Sir Mary: News für die Generation Z erlebbar
machen

Rendez-vous im Park: SRG produziert Dok-
Reihe über Naturpärke

Frischer Markenauftritt für
Swissgrid
Der neue Auftritt zeigt Alltagsszenen, in
denen die zuverlässige Versorgung mit
Strom eine Rolle spielt.

AROMA/CRK

% &

Nagra lanciert
«Jahrhundertmagazin»
Rund um das Tiefenlager-Projekt für
Atommüll ist mit «500m+» ein multimediales
Magazin live gegangen.

SCHROTEN

&

«Das Magazin ist weit mehr als
ein PR-Gag»
Kommunikationschef Patrick Studer über
das «Jahrhundertmagazin» und die Arbeit
mit der Agentur Schroten.

NAGRA

von Tim Frei &

PROBE-EXEMPLAR

Jetzt ein kostenloses Probe-
Exemplar von «persönlich»

bestellen.

JETZT BESTELLEN

Mini – und trotzdem grossartig
Das Mitarbeitermagazin erscheint im neuen
Design. Verantwortlich sind Studio Marcus
Kraft und Rainer Brenner.

ROTPUNKT APOTHEKEN

%

ABONNIEREN

NEWSLETTER ABONNIEREN

Erhalten Sie frühmorgens die
relevantesten Branchennews in
kompakter Form.

Vorname

Nachname

E-Mail

ZUM VIDEO

NEUROMARKETING

Video Brain-Insight Nr. 8: Was passiert im
Kunden-Hirn nach dem Kauf?

persoenlich.com und Zutt & Partner erklären
Neuromarketing-Prinzipien. Diesmal: Post-
Purchase Rationalization

VERANSTALTUNGEN

Lancierung Studienergebnisse IGEM-
Digimonitor 2022

DEX 2022

WEITERE VERANSTALTUNGEN

Vivienne Doka verstärkt
Kommunikationsteam
Die Kommunikationsberaterin verantwortet
die PR für alle Produktesparten und agiert
als Mediensprecherin.

SAMSUNG

Alberto Stival als Präsident
bestätigt
An der GV im Hotel Wysses Rössli in Schwyz
ist Alberto Stival als Präsident
wiedergewählt worden.

PR SUISSE

Das Schweizer
Kommunikationsmagazin
für Entscheider und
Meinungsführer

Abonnement
Interview
Medienrhetorik
Archiv

PROBE-EXEMPLAR BESTELLEN

Mediadaten
Team
Medienpartner
Newsletter
Veranstaltungen
RSS

Impressum
Datenschutz

Adresse
persönlich Verlags AG
Birmensdorferstr. 198
8003 Zürich

Tel.: +41 43 960 79 00
E-Mail: info@persoenlich.com

KONTAKTFORMULAR

Copyright © 2022 persönlich Verlags AG
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Das Mitarbeitermagazin erscheint im neuen
Design. Verantwortlich sind Studio Marcus
Kraft und Rainer Brenner.
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NEUROMARKETING

Video Brain-Insight Nr. 8: Was passiert im
Kunden-Hirn nach dem Kauf?

persoenlich.com und Zutt & Partner erklären
Neuromarketing-Prinzipien. Diesmal: Post-
Purchase Rationalization

VERANSTALTUNGEN

Lancierung Studienergebnisse IGEM-
Digimonitor 2022

DEX 2022

WEITERE VERANSTALTUNGEN

Vivienne Doka verstärkt
Kommunikationsteam
Die Kommunikationsberaterin verantwortet
die PR für alle Produktesparten und agiert
als Mediensprecherin.

SAMSUNG

Alberto Stival als Präsident
bestätigt
An der GV im Hotel Wysses Rössli in Schwyz
ist Alberto Stival als Präsident
wiedergewählt worden.
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Das Schweizer
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für Entscheider und
Meinungsführer
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