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Branders realisiert Brand Refresh
fur BEP

Die Creative Consultancy Branders schafft fur die
Baugenossenschaft BEP einen frischen und zeitgemdssen
Markenauftritt, mit dem sich deren Mitglieder identifizieren und
der die Organisation im institutionellen Umfeld der
Wohnbaugenossenschaften klar positionieren kann.
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Out-of-He im frischen und

Die Baugenossenschaft des eidgensssischen Personals - kurz BEP - verfolgt den Zweck, for
ihre Mitglieder gesunden, umweltschonenden und preisgunstigen Wohnraum zu erhalten.
Mit der Neugestaltung eines einheitlichen Markenauftritts méchte sich die Organisation im
heterogenen Umfeld der Wohnbaugenossenschaften klarer positionieren und eine Identifi-
kationsflache fur ihre Mitglieder bieten.

Der Gemeinschaftsgedanke als zentrales Element genossenschaftlichen Wohnens kommt in
der Gestaltung des neuen Auftritts gleichermassen zur Geltung wie die Grundidee des
«Raum Gebens», die in der Anordnung der Buchstaben im Logo sowie im spielerischen Um-
gang in weiteren Anwendungen aufgenommen wird. Der Fokus auf Wohn- und Lebensraum
sowie auf Bewohnerinnen und Bewohner reflektiert sich zudem in der neuen Bildwelt, die
das Identifikationspotenzial der Marke zusatzlich stutzt.

Eine klare Typographie sowie die Reduktion der Farbpalette auf die Grundfarben Blau und
Rot sowie Schwarz und Weiss unterstreichen die Einfachheit und vielseitige Anwendbarkeit
des Designsystems fur die unterschiedlichen Nutzer, wobei neben klassischen Anwendun-
gen wie Briefschaften, Visitenkarten und Geschaftsberichte va. die digitale Présenz der Mar-
ke als vielseitige Informations- und Kommunikationsplattform im Vordergrund steht

Die neue Webseite der BEP prasentiert sich dank des konsistenten Bild-, Farb- und Typogra-
phie-Einsatzes einheitlich und pragnant, wobei die starken Kontraste und emotionalen Bild-
inhalte einen frischen und modernen Gesamteindruck vermitteln, der im Marktumfeld diffe-
renziert und eine hohe Wiedererkennbarkeit schafft
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Der neve Markenauf- Die neuen Visitenkar- Das neve Logo der BEP

tritt festigt die BEP in ten unterstreichen die spiegelt die Grundidee
der Positionierung im Einfachheit und vielsei- des «Raum Gebens»
institutionellen Umfeld tige Anwendbarkeit wieder,
der Wohnbaugenos- des neuen Designsys-
senschaften. tems.

Das neue Kundenma- Das neue Kundenma- Das neue Kundenma-
gazin reflektiert durch gazin reflektiert durch gazin reflektiert durch
seine neue Bildwelt seine neue Bildwelt seine neue Bildwelt
den Fokus auf den den Fokus auf den den Fokus auf den
Wohn- und Lebens- Wohn- und Lebens- Wohn- und Lebens-
raum sowie auf Bewoh- raum sowie auf Bewoh- raum sowie auf Bewoh-
nerinnen und Bewoh- nerinnen und Bewoh- nerinnen und Bewoh-
ner. ner. ner.
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Verantwortlich bei BEP: Maria Astrom (Geschaftsfohrerin), Roland Tanner (Kommunikation).
Verantwortlich bei Branders: René Allemann (CEO, Creative Director & Founder), Marisa
Guntlisberger (Director Omnichannel Experience), Thomas Hausheer (Creative Brand Tech-
nologist), Sarah Trendle (Executive Brand Designer), Micha Kumpf (Senior Brand Designer).



